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◎ 本书卖点
· “传播学之父”的最经典著作。

· 国内最新、最权威的中译本，而且也是唯一得到正式授权的中译本。
· 国内凡是从事新闻学、传播学研究和学习的人，都会了解作者，也了解这本书。

· 书中的很多知识点，即使在目前的国内，也是最新潮的或者最经典的，包括各名校
◎ 读者定位
新闻学、传播学专业教师、学生、研究人员，新闻行业从业记者、编辑

◎ 作者简介
威尔伯·施拉姆（Wilbur Schramm）
美国新闻传播学者，被誉为“传播学之父”。他创立了第一个传播学博士点，创立了大学里的第一个传播学研究机构，撰写了第一本传播学教科书。几十年来，他引导了传播学研究的主要方向。1941至1943年，他与社会学家保罗·F·拉扎斯菲尔德、政治学家哈罗德·拉斯韦尔、社会心理学家库尔特·卢因和卡尔·霍夫兰等共事，开拓了传播学研究的新领域。1943年，施拉姆任艾奥瓦大学新闻学院院长。1947至1953年，施拉姆主要在伊利诺伊大学从事传播学研究。1953年，施拉姆任斯坦福大学传播学研究所所长，该研究所因此成为最受尊敬和最有影响的传播学研究中心。施拉姆一生撰写了30多部著作，培养了一大批学生，形成了“施拉姆学派”。

威廉·E·波特

美国艾奥瓦大学、密歇根大学资深教授，长期担任新闻系和传播系主任。

◎ 名人推荐
如果能够以某种方式抹掉施拉姆对传播学领域的贡献，世界上就不会有传播学这样一个学科了。
 ——E.M.罗杰斯

20世纪40年代，施拉姆与社会学家拉扎斯菲尔德、政治学家哈罗德·拉斯韦尔、心理学家库尔特·勒温和卡尔·霍夫兰等共同开拓传播学研究的新领域。施拉姆将新闻学、社会学、心理学、政治学融为一炉，创建了传播学。
他创造了“四个第一”：首批以“传播”(communication)命名的教学单位和研究单位；编写首批以“传播学”命名的教科书；率先授予“传播学”博士学位；首位获得“传播学教授”头衔。他是当之无愧的“传播学之父”。
自此，以他和上述“四大先驱”为代表的美国经验主义传播学派就成为传播学的主流，深刻影响世界各国的传播研究。

              ——何道宽 （深圳大学传媒与文化研究中心）

◎ 内容简介
威尔伯·施拉姆的《传播学概论》是美国传播学的奠基之作，在中国和世界各地都产生了广泛的影响。

E.M.罗杰斯这样评价施拉姆：“如果能够以某种方式抹掉施拉姆对传播学领域的贡献，世界上就不会有传播学这样一个学科了。”

全书共15章，分别论述传播的历史、功能、过程、符号、代码和途径；传播的媒介、渠道和影响；媒介的结构、功能、经营和知识产业；传播者、受传者和把关人；媒介的社会控制、显著影响和隐性影响、媒介在儿童和成人社会化中的作用；以及信息革命等内容。

◎ 简要目录
中译者序
作者序
第一章 传播的历史
第二章 传播的功能
第三章 传播的过程 
第四章 传播的符号
第五章 传播的代码
第六章 传播的路径：谁与谁交谈
第七章 传播媒介：大众传播渠道与人际传播渠道
第八章 大众媒介面面观  
第九章 发送者、接收者与挑选过程
第十章 社会控制与大众传播
第十一章 传播效果的若干模型(一)
第十二章  传播效果的若干模型(二)
第十三章 大众媒介悄无声息的影响
第十四章 大众媒介比较明显的效果
第十五章 信息革命
人名索引
主题索引
译者后记
◎ 建议上架

新闻/传媒

◎ 样章试读
第一部分：本书各章提要（来自译者序）

第一章“传播的历史”虽不重要，却有一个惊人的观点：把15世纪中叶机器印刷发明以后的印刷品称为大众媒介。他说：“15世纪40年代初，一些印制文献在欧洲面世；大约在1456年，谷登堡印制的《圣经》问世，这两个年代作为庆祝大众媒介产生的年代是恰如其分的。”(12页，指英文版页码，下同)
本章另一惊人之语是：大众媒介是革命的催化剂。他说：“大众媒介一经出现，就介入了一切重大的社会变革，包括智力革命、政治革命、工业革命，以及兴趣爱好、愿望抱负和价值观念的革命。”(15页)
第二章“传播的功能”说不上重要，却也有一些惊人的亮点：
(1)三位心理学家对人类传播行为的解释：认知心理学家让·皮亚杰发现，儿童的行为已经有三种传播功能：社交、工具、满足功能；行为主义心理学家爱德华·托尔曼强调言语行为的工具性(笔者怀疑，托尔曼的判断似乎有点过分)；心理学家威廉·斯蒂芬森提出传播的游戏说。施拉姆对这三种解释都予以肯定，同时又指出，它们都是对传播行为的单因素分析，均有不足之处。比如他说：“斯蒂芬森的游戏说固然有用，但以偏概全；不过，对传播效果的研究，游戏说能提出一些重要的命题。”(24页)
(2)评述了传播学先驱拉斯韦尔有关传播行为的三种社会功能：(a)监控环境，(b)协调社会以适应环境，(c)使社会遗产代代相传。
(3)肯定社会学家查尔斯·赖特补充的传播的第五种功能——娱乐。
(4)归纳传播媒介的守望、引领、传授、愉悦功能：“每一种传播媒介都发挥着重要的社会功能。也就是说，每一种传播媒介都好比是社会的守望者、决策的领袖与合作者、导师和艺人。”(33页)
第四章“传播的符号”唯一值得注意的亮点是作者对符号性质、内涵、外延的深刻洞见：
(1)符号与意义是相对分离的，符号的意义因时因地因人而异：“在一定意义上，符号的含义因人而异，随语境而变化；甚至对个人而言，语义会因时而易”(61页)；
(2)符号是不完美的：“符号不是完美无缺的载体，必然是从个人的经验中抽象出来的。任何一套符号都不能把个人的全部感觉传达出来，内心的活动是无法全部表达的……我们永远不能肯定我们“知道”另一个人的感受。”(60页)；
(3)意义是个人的：“意义显然是个人的，绝不能全部表达出来，也绝不会是人人共享、完全一样的。”(62页)；
(4)符号是共享的：“我们必然要共享一定的外延意义，这是基础，否则社会成员就不能交谈；同时，社会成员要在一定程度上共享内涵意义，如此，社会生活才能和谐与舒适。”(62页)
第五章“传播的代码”讲述人类的语言、思维和形象，当然要介绍最重要的“沃尔夫—萨丕尔假说”和索绪尔的语言、言语二分法。值得注意的是，作者介绍了早川会一提出的人类思维“抽象的阶梯”(ladder of abstraction)和肯尼斯·博尔丁对“形象”的论述。作者借题发挥，痛批思想的“简单化”倾向：“面对复杂的概念和高度抽象的话语时，我们千方百计简化话语的编码。遗憾的是，办法之一是语义学家所谓的‘两极价值取向’(twovalued orientation)。我们倾向于把概念、观念和人编制成非此即彼的代码，非好即坏、非敌即友、非成即败，规避细致的区分，不承认有些东西是亦此亦彼的。我们夸耀自己能考虑问题的两面，往往忘记了，第三个方面存在、甚至第25个方面都可能是存在的，并且是值得我们注意的。”(84页)
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